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FUNDAMENTACION:

En relacién con la articulacion interdisciplinaria, lo ambiental es objeto de preocupacion
y estudio para diferentes areas del conocimiento, asi como también un ambito de disputa
del que participan variedad de actores, incluyendo instituciones de gobierno, el sector
privado, movimientos sociales y organizaciones de la sociedad civil. En este escenario,
se torna indispensable reconocer, analizar y poner en préactica la circulacion de ideas,
politicas y nociones que refieren a las causas y consecuencias de la crisis climatica y
ecologica global y sus desafios, con especial énfasis en los programas concretos de
sostenibilidad y transicion socioecol6gica de organizaciones sociales, empresas y
sectores gubernamentales. Por ejemplo, a través del estudio de aspectos como la
comunicacion ambiental en las campafias de difusion, publicidad y opinién publica; el
rol del periodismo, los datos y las noticias en la crisis climatica y las politicas de
adaptacion/mitigacion/transicién; el como y el para qué de la divulgacion cientifica,
entre otras.

Desde esta perspectiva, anclada en la ecologia politica, se sostiene que los distintos
tipos de desigualdades sociales existentes inciden en cdmo se transmite y reciben los
mensajes. A la vez, los constantes cambios en el campo de las telecomunicaciones, en
los medios de transmision y almacenamiento, plantean un desafio para disefiar
estrategias de medios que alcancen a distintos publicos.

Esta asignatura tiene por objetivo acercar a las y los estudiantes un marco tedrico
conceptual sobre la comunicacion social, desde sus enfoques clasicos hasta los nuevos
paradigmas. Se pretende aportar conocimientos sobre medios de comunicacién vy el
tratamiento de la cuestion ambiental en las agendas de medios (en sus diferentes
presentaciones gréaficas, audiovisuales, radiofonicas, etc.), el encuadre metodoldgico de
la educacion ambiental, la perspectiva internacional de la tematica por parte de
organismos internacionales, el ambito privado y publicitario, y los desafios de la
comunicacion, entre otros. Se fomenta el analisis critico de los fenomenos de
comunicacion ambiental y se propone generar un entorno practico de aplicacion de
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contenidos en propuestas de comunicacion (cronicas, comunicacion cientifica,
audiovisual, podcast, etc.).

OBJETIVOS GENERALES:
v Conocer las nociones fundamentales de la comunicacion social.
v Analizar los esquemas de informacion de los temas ambientales en los medios
de comunicacion.
v Entender las formas de participacion y respuesta de la sociedad civil.

CONTENIDOS MINIMOS:

La comunicacion de contenidos complejos. Fuentes y técnicas del Periodismo
cientifico, tecnoldgico y ambiental. El uso de la Lengua en los medios de
comunicacion. Gabinetes de prensa y comunicacion corporativa. La democratizacion
de la informacion: Internet y medios electronicos, blogs, redes, nuevas tecnologias y
comunicaciones (TICs). Anélisis del tratamiento comunicacional de los temas
ambientales en Argentina, el papel de los damnificados como comunicadores del
conflicto ambiental. Posibles impactos de la Ley de Medios Audiovisuales. Educacion
ambiental, formal y no formal.

PROGRAMA:

UNIDAD 1.

Las teorias de la comunicacion y sus enfoques. Conceptualizacién. Formacion de
agenda de Medios. Alcances e impactos en comunicacion masiva y alternativa.
Tratamiento desde la perspectiva de la opinion pablica en teméticas ambientales.
Construccion de la noticia ambiental. Agenda Setting y Agenda Melding.

UNIDAD 2.

Problemética ambiental en el proceso de globalizacién. Percepcion social del riesgo.
Del lenguaje cientifico ambiental al lenguaje periodistico. La construccién de la
agenda publica a través de la prensa y las empresas periodisticas. La comunicacion
popular para vehiculizar reclamos. Ldgica de medios para la cobertura de temaéticas
ambientales. Los reportes del IPCC y los desafios de la comunicacion del cambio
climatico y los objetivos de la descarbonizacion y la transicion socioecoldgica.
UNIDAD 3.

Participacion ciudadana y educacién para el ambiente. La transformacion a partir de la
incidencia de la comunicacion. Intervencion comunitaria en procesos de desarrollo
local. Comunicacion desde las organizaciones comunitarias y movimientos sociales.
Perspectiva estratégica de la comunicacion. La comunicacion en la agenda social.
Planificar la comunicacion.

UNIDAD 4.

Comunicar el ambiente dentro y hacia afuera de las instituciones y empresas.
Publicidad y Contrapublicidad. Marketing ecologico. Greenwashing. Consumo y
tipologia de consumidores en la comunicaciéon. Herramientas para la comunicacion
ambiental.
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comunicacion ambiental para la sustentabilidad de una comunidad indigena. Horizonte
Sanitario, 13(3), 243-250.

Planificacién de la Comunicacion
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Obligatoria Unidad 4
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Salas Canales, H. (2018). Marketing ecologico: La creciente preocupacion empresarial
por la proteccion del medio ambiente. Fides et Ratio - Revista de Difusion cultural y
cientifica de la Universidad La Salle en Bolivia, 15(15), 151-170.

Herndndez, Y., & Lopez, D. (2012). EI marketing ecoldgico y su integracién en la
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METODOLOGIA DE CURSADA:

Con la intencion de poner en préctica distintos formatos de comunicacién ambiental a
partir del interés de cada estudiante, se plantea una metodologia de trabajo que implica
el desarrollo de clases tedricas, instancias de actividades practicas, y preparaciéon y
exposicion de temas por parte de las/os estudiantes en base a la bibliografia
desarrollada en clases.

Se espera la participacion de los y las estudiantes con base en la lectura propuesta y
sus propios aportes de acuerdo con los distintos perfiles. Se dara lugar al andlisis de
procesos de comunicacién en los &mbitos laborales actuales y futuros de las y los
estudiantes, con la guia del docente.

La asignatura se desarrollara en una clase semanal de cuatro horas, alternando segun lo
consideren necesario las/os docentes, con clases presenciales o virtuales sincronicas,
estas Ultimas, siempre que no superen la cantidad de 32 (treinta y dos) horas durante el
cursado.

Cuando las clases sean virtuales podran ser acompafiadas por recursos asincronicos
como videos, lecturas recomendadas, foros de consulta y/o de debate, cuestionarios
online y/o distintos recursos que brinda la plataforma Moodle que seran notificados
con antelacion a los/as estudiantes.

La participacion en las clases virtuales sincronicas se evaluard mediante la entrega
periddica de trabajos practicos planteados por el equipo docente. El tipo de trabajo



practico sera variado y se ira anunciando oportunamente en la clase presencial o en el
aula virtual, siendo requisito su entrega para la promocion de la asignatura.

EVALUACION Y APROBACION:

Para la aprobacidon del cursado de la materia se requiere:

e 75% de asistencia del total de clases presenciales.

e Entrega en tiempo y forma de la totalidad de las actividades solicitadas a traves del
campus virtual o en las clases presenciales.

e La aprobacion con nota 4 (cuatro) o superior del parciales. La elaboracion de un
proyecto de comunicacién que permita poner en practica una orientacion de
comunicacion social de las analizadas en clases.

Las instancias de evaluacion contaran con al menos una instancia de recuperacion.

Promocion directa: obtener una calificacion como minimo de 7 (siete) en cada una de
las tres instancias de evaluacion.

Régimen de regularidad mediante examen final, las/os estudiantes deberdn haber
obtenido al menos una calificacion de 4 (cuatro) en cada una de las instancias de
evaluacion. EIl examen final se ajustara al programa vigente al momento de aprobacién
de su cursada.

Examen Libre: El/la estudiante debera dar ante la mesa examinadora en las fechas de
final un examen oral y escrito que abarque todos los temas del programa. La aprobacion
serd con un minimo de 4 (cuatro) puntos.



