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UNIVERSIDAD NACIONAL DE MORENO i ,
PROGRAMA ASIGNATURA: TALLER DE DISENO EN COMUNICACION
VISUAL 2 (240534)

Carrera: DISENO en COMUNICACION VISUAL (Plan de estudios aprobado por
Resolucion UNM-CS N°954/22 y su modificatoria UNM-CS N° 1.044/23)

Avrea: Précticas de Disefio

Trayecto Curricular: Ciclo de formacion inicial.

Periodo: 2° Cuatrimestre — Afio 3

Modalidades: Presencial o Presencial con actividades virtuales
Carga Horaria: 96 (noventa y seis) horas con un maximo de 32 (treinta y dos) horas
virtuales.

Vigencia: a partir del 2° Cuatrimestre 2025

Clases: 32 (treinta y dos)

Régimen: regularidad

Responsable de la asignatura: DI Roberto De Rose

Programa elaborado por: DCV. Alejandro Castro Gamarra

Fundamentacion:

En la produccion editorial, la pieza editorial no es solo un objeto de disefio, sino
también es un mensaje cultural. Comprender los tipos de publicaciones, como ser,
libros, revistas, periodicos, catalogos, folletos y sus diferencias entre soportes impresos
y digitales, por un lado, como entender los procesos y actores involucrados en la
produccion editorial, como ser, autor, editor, disefiador, corrector, impresor, resultan
elementos importantes en la formacion de las/os futuras/os profesionales.

En este sentido, la asignatura Taller de Disefio en Comunicacion Visual 2, tiene una
mirada integradora para obtener una visién total del disefio, que propone a los/as
estudiantes transitar instancias de experimentacion donde puedan aplicar todos los
conocimientos aprehendidos en otras asignaturas sumadas a las nuevas instancias
tedricas en relacion con los temas especificos que se plantean.

Objetivos Generales:
> Internalizar los conocimientos pertinentes de identidad.
» Comprension y desarrollo del manejo estético y funcional de la informacién y
sus componentes.
> Disefio de proyectos editoriales en distintos formatos para medios impresos y
digitales.

Contenidos Minimos:

Implementacion de un programa de identidad. Identidad institucional. Inscripcion de la
imagen en el contexto socio cultural e historico, en el contexto comunicacional y en el
contexto de la competencia. Identidad de productos comerciales: packaging y campafia.
Programa de identidad global. Concepto de subsistema y sistema. Normalizacion y
manualizacion. Editorial y factores intervinientes en dicha pieza.

Programa:
Unidad N°1: Introduccion al Disefio Editorial



Fundamentos del disefio editorial: El disefio de informacién como campo funcional,
didactico y persuasivo. Naturaleza de los medios gréaficos. Objetivos y finalidades de la
comunicacion visual. La pieza editorial como objeto de disefio y mensaje cultural.
Clasificacion de medios gréaficos de comunicacién: Tipos de publicaciones: libros,
revistas, periodicos, catalogos, folletos. Diferencias entre soportes impresos y digitales.
Particularidades de la estructura y dinamica de cada medio. Elementos
comunicacionales: concepto, funcion y relacion con el lector. Clasificacion y finalidades
comunicacionales.

Introduccién al circuito editorial y procesos de produccion: Procesos y actores
involucrados en la produccion editorial: autor, editor, disefiador, corrector, impresor.
Fases del desarrollo editorial: concepto, disefio, produccion y distribucion. Soportes
visuales y virtuales. Costos, materiales y mercado.

Metodologias y estructura del disefio editorial: EI proceso de disefio. Metodologias
aplicadas a la creacion editorial. Investigacion, andlisis y conceptualizacion. Disefio de
informacién de baja complejidad: contenidos estructurales, procesamiento de
informacion, sistematizacion y edicién independiente.

Unidad N°2: Técnicas de composicion y organizacion visual

Tipografia. Clasificacion, estructura y funcion: Tipografia como texto e imagen.
Clasificacion, familias, proporciones y correcciones Opticas. Legibilidad, variantes
tipogréficas y jerarquizacién. Fuentes comerciales y su seleccion en funcién del
mercado editorial.

La imagen en el disefio editorial: Modos de representacion: ilustracion, fotografia,
graficos. Imagen estética y dindmica. Funcién simbdlica, narrativa y comunicacional.
Variables tecnoldgicas en la produccién de imagenes editoriales.

Diagramacion: técnicas y criterios visuales: Caja tipografica, columnas, filas y reticulas.
Estructuracion del campo visual. Criterios de jerarquizacién, orden y coherencia. Plano,
espacio y movimiento. Funcionalidad y seméantica de la disposicién visual.

Disefio de publicaciones de baja a mediana complejidad: Disefio para informacion,
entretenimiento y difusiéon cultural. El libro: estudio de sus partes constitutivas y
componentes materiales. Tipologias de encuadernacion, formatos y foliacién. Disefio de
publicaciones de mediana complejidad: diarios, revistas, fasciculos y otras
publicaciones periodicas.

Unidad N°3: Sistemas de informacién y estructuras visuales complejas

Factores intervinientes en el disefio editorial: Interrelacion entre mensaje, medio y
usuario. Direccidn, secuencia y tiempo de lectura. Espacio grafico vs. Espacio visual.
Condicionantes tecnoldgicas. Redundancia, ruido y efectividad comunicacional.

Disefio sistémico e identidad editorial: Disefio de sistemas editoriales coherentes.
Sistematizacion de ediciones. Identidad visual, continuidad y cohesion. Estilos visuales.
Ediciones independientes y estrategias de posicionamiento.

Disefio de informacion de alta complejidad: Edicion de la informacion verbal y grafica.
Sintesis informativa: infografias, mapas, esquemas y diagramas aplicados a distintos
soportes editoriales. Disefio de piezas con multiples niveles de lectura. Aplicaciones del
disefio editorial en packaging y espacios tridimensionales.

Comunicacion persuasiva e ideoldgica: Disefio para informar, persuadir y educar.
Desarrollo de estrategias discursivas. Interaccién entre mensaje literal y mensaje
metaforico. Imagen e ideologia. Creatividad, comunicacion y su insercion en contextos
comerciales y culturales.



Unidad N°4: Disefio editorial en entornos digitales y multimediales

Publicaciones digitales y soportes contemporéneos: P&gina web, publicaciones
electronicas e interfaces graficas. Soportes digitales y dispositivos moviles. Medios y
formatos emergentes. Caracteristicas de la pantalla como espacio visual.

Disefio responsivo y experiencia de usuario: Disefio adaptable. Dispositivos vy
particularidades de lectura. Arquitectura de la informacion, interactividad y
accesibilidad. Disefio de aplicaciones y comunicacion en redes sociales.

Estrategias multimediales y sistemas visuales: Secuencias interactivas, continuidad y
relato visual. Comunicacion visual en entornos dindmicos. Disefio de interfaces
gréficas. Interaccion del usuario con la informacion y el disefio.

Produccion digital, publicacion y control de calidad: Almacenamiento, transferencia e
impresion digital. Formatos, resolucion y tratamiento de archivos. Procesos de revision
y compatibilidad. Estrategias para el posicionamiento del disefio en entornos digitales.
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Objetivos de aprendizaje:

e Incorporar herramientas conceptuales y metodoldgicas para la planificacion,
estructuracion y sistematizacion de publicaciones.

e Profundizar la capacidad de analisis critico del discurso visual, comprendiendo
los factores sintécticos, semanticos y pragmaticos que intervienen en el disefio
editorial.

e Consolidar el conocimiento proyectual orientado a la creacion de sistemas
editoriales coherentes y sostenibles.

e Comprender el disefio editorial como una préctica interdisciplinaria, situada en
contextos culturales, tecnoldgicos y comunicacionales diversos.

e Comprender las caracteristicas y funciones del disefio editorial en contextos
impresos y digitales, reconociendo su rol en la organizacion y circulacion de la
informacion visual.

e Analizar la relacion entre texto, imagen y diagramacion en la construccion del
discurso editorial, incorporando criterios de legibilidad, jerarquizacion y
coherencia visual.

e Desarrollar herramientas metodoldgicas para proyectar publicaciones editoriales
de baja, mediana y alta complejidad, integrando aspectos conceptuales,
funcionales y técnicos.

e Entender el disefio editorial como una practica interdisciplinaria vinculada a la
cultura visual, los habitos de lectura y las transformaciones tecnolégicas.

Objetivos pedagdgicos:
e Propiciar el aprendizaje de conceptos clave vinculados al campo editorial,
incorporando terminologia técnica y disciplinar.
e Favorecer el desarrollo de habilidades para concebir, proyectar y producir piezas
editoriales impresas y digitales, con criterios comunicacionales, funcionales y
estéticos.

Metodologia de trabajo:

La asignatura adopta la modalidad de trabajo de aula/taller, por lo tanto, las clases seran
tedrico-practicas donde se planteard a las/os estudiantes transiten experiencias
exploratorias para la realizacion de producciones en torno a la temética de disefio
editorial.

En las clases presenciales permitiran el desarrollo de temas complejos y esquicios, para
experimentaciones espontaneas. Los trabajos practicos seran complementados por
clases tedricas y lectura de bibliografia que propicien el pensamiento critico a partir de
instancias de analisis, reflexion y debate en clase.

En las horas de cursada presencial, las/os estudiantes desarrollaran actividades referidas
a los Tps, ademas de ser un espacio para el intercambio de las producciones de las/os
estudiantes. Los ejercicios seran grupales y/o individuales, segun los temas y objetivos.
Se propone un aprendizaje basado en la experiencia, promoviendo la reflexion y el
desarrollo de aptitudes. Se entrelazan procesos de construccion personal y procesos de
construccion en colaboracién con otras/os.

Las clases virtuales sincronicas se desarrollardn temas teoricos seran en el aula virtual
de la plataforma de la UNM, y podran ser acompafiadas por recursos asincronicos como
videos, lecturas recomendadas, foros de consulta y/o de debate, cuestionarios online y/o
distintos recursos que brinda la plataforma Moodle.



Como recursos didacticos se utilizan materiales producidos por el docente a cargo:
presentaciones audiovisuales para la visualizacion y andlisis de ejemplos y guias de
lectura para el andlisis de materiales bibliograficos impresos y digitales.

Evaluacién y aprobacion:
- El taller se aprueba por promocion directa
Para la aprobacion de la asignatura por el Sistema de Promocidn al finalizar el Curso
Lectivo, el alumno deberé contar con los siguientes requisitos:
a) Asistencia 75 % (setenta y cinco por ciento) clases practicas presenciales.
b) Aprobacion 100 % (cien por ciento) de los trabajos de Taller con calificacion 4
(cuatro) o superior. Cada una de las entregas de los trabajos de Taller contara
con una instancia de recuperacion.



